
Informe Especial 0 
¿DIVULGAR, PU·BLICAR O SOLO COMPLICES 
DE LA CIENCIA? 

ON EL FIN DE INDAGAR SOBRE 

e SUS OPINIONES Y EXPERIENCIAS, 
"Colombia: Ciencia y Tecnología", en
trevistó a cinco representantes de dife
rentes entidades a los que de alguna 

manera les atañe el tema de la divulgación de la 
ciencia. Se trata de una reflexión que advierte dife
renciar entre divulgación de la ciencia y publicación 
científica. ¿Es cierto que en Colombia estamos traba
jando por cimentar una nueva mentalidad respecto 
de la ciencia y la tecnología? ¿por des-
mitificarla? ¿por llevarla a ese sen-
tido de cotidianidad y hacer que 
la gente pierda el miedo por estos 
temas? ¿Qué conciencia se tiene 
sobre una cultura de pu
blicación periódica? 

Colombia: Ciencia y 
Tecnología puso estos 
temas a consideración 
de Nohora El izabeth 
Hoyos, investigadora, 
editora de la revista 
11 lnnovación y Ciencia" 
y directora ejecutiva 
de la Asociación Co
lombiana para el 
Avance de la Ciencia, 
A.C.A.C.; Jaime Gon
zález García, subdi
rector de Comunicacio
nes Culturales de COL
CULTURA; María Teresa Ba-

nacer la importancia que tiene la publi cación. La 
Asociación Colombiana para el Avance de la Cien
cia, A.C.A.C., está muy preocupada porque los ru
bros se destinan preferencialmente a la publicación 
científica, sin atender la divulgación, lo que no per
mite que surja una nueva cultura de la ciencia y la 
tecnología. Necesitamos equilibrar la balanza en 
ambos sentidos. 

- COLCIENCIAS piensa que investigación que 
no se publique es como si no existiera, como 

si no tuviera ninguna capacidad 
de permear a la sociedad ni de 
intervenir en la vida académi

ca. ¿Cuál es la función del CI
N EP en este sentido? 

CAMILO BO-
RRERO: La activi

dad en ciencias so
ciales es un proceso 

colectivo. En este 
sentido las publica

ciones del CINEP no 
están pensadas como 

meramente divulga
doras. Veamos un 
ejemplo: si vamos a 
trabajar la violencia, 
nos preguntamos 
cuál es su estado 
del arte y el panora

ma genera l de otras 
instituciones en materia 

propiamente de publ icacio
nes. Desde esta perspectiva 

rajas, direétora editorial de Tercer 
Mundo; Camilo Barrero, editor del 
CINEP y Elba Cánfora, Presidente 
de la Junta Directiva de la Editorial 
Universidad Nacional. Tomada de la revis ta INVESTICACION 

Y CIENCIA. Junio 7 992 

hacemos una pequeña estrate
gia de comunicación que consis
te en que el CINEP estudia sus 
propias investigaciones sobre 
violencia y las pone en contacto - ¿Qué importancia tiene la activi

dad editorial para el desarrollo de la ciencia y la 
tecnología? 

NOHORA ELIZABETH HOYOS: Para poder en
trar en este tema primero tenemos que separar total
mente lo que es publicación científica propiamente 
de lo que es divulgación. Cada una tiene sus enfo
ques completamente distintos. Colombia debe forta
lecer la divulgación en todos los sentidos, sin deseo-

con el trabajo de otros investigadores. En este proce
so llegamos a dialogar con la sociedad civi I en gene
ral. Si pretendemos dirigirnos a un público que no 
tiene mucha idea de la materia y que suponemos 
que lo que quiere es enterarse del tema, lo trabaja
mos a un nivel menos puntual, "menos científico". 
Nosotros no producimos solos: Nos integramos a la 
producción nacional. 
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ELBA CANFORA: La Editorial Universidad Na
cional busca difundir trabajos de alta calidad produ
cidos por académicos del país y del exterior. Se pre
tende desarrollar una estructura capaz de difundir a 
la comunidad académica latinoamericana, los avan
ces y resultados generados en el exterior en el menor 
tiempo posible, a la vez que articular la producción 
de conocimiento local con las redes internacionales 
de generación de conocimientos. Se busca así supe
rar el vacío que se produce entre la producción de 
una investigación y la publicación de sus resultados, 
lapso de tiempo durante el cual la investigación DO 
existe, no se retroalimenta, ni enriquece. Se trata en
tonces de poder generar una producción editorial 
más rápida, más eficiente, y de provocar, a través de 
una actividad editorial consciente y enraizada en el 
ámbito de la producción académica internacional, el 
desarrollo y multiplicación de nuevos enfoques y 
nuevas líneas de investigación. 

- La Universidad Nacional y el CI NEP tienen en 
cuenta la cantidad de artículos producidos y la cali
dad del material escrito como medida de evaluación 
de un investigador para la adjudicación de ascensos 
y de cargos. ¿ Es la actividad de escribir una medida 
de calidad? 

CAMILO BORRERO: En el 
CINEP eso es ampliamente debati
do. Uno se da cuenta que en la 

producir una revista no consiste solamente en impri
mirla, sino en hacer que esa revista se dirija a un lec
tor, busque interlocutores, suscite respuestas, y cum
pla una función en el contexto de desarrollos y deba
tes que se producen en el país y en el exterior. Pien
so que esa carencia es lo que hace que muchos pro
yectos maravillosos mueran o aborten antes de na
cer. En la actualidad yo dirijo una revista de la Uni
versidad y sé cuán difícil es lograr el entronque de 
una publicación en el ámbito académico internacio
nal. Hay barreras muy difíciles de vencer y, lamenta
blemente, muchas de el las están en la resistenciá que 
nosotros mismos oponemos a la evaluación y circu
lación internacional de nuestros trabajos. Estoy segu
ra de que en el país existe un vacío real en materia 
de publicaciones periódicas. 

- ¿Cómo mira COLCULTURA la actividad de 
divulgación científica? 

JAIME GONZALEZ GARCIA: Para nosotros el te
ma específico de ciencia y tecnología tiene que estre
charse porque de poesía para abajo todo entra dentro 
de la investigación y meterse en todas las áreas am
pliaría mucho nuestro panorama. La ciencia y la tec
nología son manifestaciones de cultura. Colcultura 
maneja un área concreta de trabajo, la investigación, 

que la real izan instituciones espe
cial izadas en diversas áreas como 
la Biblioteca Nacional, los diferen-

E.n las (Ániversidades 
Universidad Nacional las perso
nas pretenden publicar sólo para 
ganar puntos que representan 
unos pesos más al mes por el res
to de la vida y se matan por con
seguirlo. Esto es un síndrome muy 
complicado porque ahora la gente 
antes que hacer una investigación 
prefiere reciclar. 

del país existen proyectos 

editoriales exfraordiv\C\

rios a nivel de p(Áblicacio

nes periódicas q(Áe m(Áe

ren porq(Áe no saben tra

bajar colectivamente. 

tes museos y el ICAN, donde se 
hace toda la prospección de estu
dios que tienen que ver con temas 
de antropología, arqueología, his
toria, geografía, patrimonio cultu
ral, etc. Cada una de ellas tiene sus 
propias publicaciones en la medi
da de las posibi I idades presupues
tales, pero no somos un complejo 
editorial en absoluto; simplemente 
promovemos. La parte divulgativa ELBA CANFORA: Una cosa 

son los libros que producen las 
editoriales y otra las revistas y los 
materiales de circulación periódica. En la Universi
dad Nacional, fuera de la Editorial, cada facultad o 
instituto tiene como función el fomento de las publi
caciones universitarias. Son estas últimas instancias 
quienes asumen la labor de hacer que se difundan 
los trabajos de sus docentes e investigadores. No 
obstante, existen muchas publicaciones que aún no 
cumplen con todos los requisitos de calidad. Por 
ejemplo, hay un síndrome de nacimiento y muerte 
de revistas. Esto se debe quizás a que no existe una 
política de fomento de esas publicaciones y a la au
sencia de una orientación editorial apoyada en crite
rios claros. Nosotros todavía no tenemos una cultura 
de la publicación periódica ni la conciencia de que 
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es esencial para nosotros porque 
puede haber investigaciones y 

evaluaciones, pero si no se cuentan es como si no 
existieran. La expresión de nuestra divulgación es un 
poco diferente a la tradicional del medio impreso. 
Nosotros tenemos otras opciones como radio y tele
visión y publicamos una revista de tipo literario, "Ga
ceta", muy específica y que tiene sus lectores propios. 
En televisión aprovechamos un público muy despro
tegido, el de los niños y los jóvenes. Adelantamos un 
proyecto de divulgación de cultura en general y de 
ciencia y tecnología en particular. Para los jóvenes 
llenos de talento en Colombia no existen muchas 
oportunidades de comunicación porque no hay sufi
cientes medios de difusión: comprar un libro o una 
revista es imposible para una gran masa. La informa-
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ción en imágenes abre un panorama sumamente 
grande. Además los costos de las producciones edito
riales son monstruosamente altos cuando se compa
ran con la producción de imágenes. 

- Qué papel cumple la divulgación ante la co
munidad científica? 

NOHORA ELIZABETH HOYOS: En busca de 
nuestro objetivo que es el fomento de la ciencia y la 
tecnología somos concientes de que el eje funda
mental son las publicaciones. Por encima de 
ellas están las divulgaciones, en 
un espectro más amplio. 
En cuanto a las publica
ciones nos inquieta el 1 

cómo estimular al inves
tigador para que escriba y 
publique sus resultados. Por 
otro lado, hasta cierto punto 
pral iferan quienes escriben; 
pero ¿cuál es la calidad de 
esas publicaciones? Yo 
tengo algunas ideas. Tra
bajar concretamente los 
resultados de las investi
gaciones para saber divul
garlas y contarlas al grueso 
público. En cuanto a la ca
l id ad de las publicaciones 
y el porcentaje de su pro
ducción, el 80% de las 
publicaciones periódicas 
no tienen permanencia y 
la pertinencia es muy impor
tante para saber ~ué necesi
ta nuestro país, para qué 
está preparado, desde 
dónde debemos iniciar 
estas publicaciones ge- 1 
nerales de divulgación. 
Lógicamente esto va uni
do a otro punto que se lla
ma financiación. Todos ca
recemos de los mecanis
mos para asegurar esa per
manencia en el tiempo y 
esa calidad. En cuanto a 

científica con las nuevas políticas del sector, con los 
eventos, las actividades, noticias de lo que ocurre en 
otras partes. Lo publicamos cada dos meses con mu
chísima dificultad. También tenemos la revista "In
novación y Ciencia" como un órgano de divulgación 
más profundo que cuenta el estado del arte de las di
versas áreas del conocimiento. Llega a un lector que 
va desde el bachiller, el profesor de colegio y el pro
fesor universitario, hasta el propio investigador. El 
99% está escrita por colombianos idóneos en sus 

respectivas áreas. Estos artícu los, publ i
cados conjuntamente en la re

vista, llenan el vacío que he
mos sentido y es que por 
lo general los investigado
res se ocupan de lleno en 

su tema y desconocen los 
otros campos del conoci
miento. Hay otra gran preo-

cupación y es que existe una 
enorme brecha entre las 

ciencias sociales y las 
ciencias exactas. La 
A.C.A.C. trata de casarlas 
en la revista permitiendo 

que los investigadores en
tiendan que lo uno no va sin 

lo otro. Esta orientación "cos
mológica" es lo que busca 

la revista: integrar la cien
cia en un todo y populari
zarla. En este sentido, 

nuestro fin es cimentar una 
nueva mentalidad respecto 

de la ciencia y la tecnología 
para desmitificarla y llevarla a 

la cotidianidad. 

JAIME GONZALEZ 
GARCIA: Uno de los 

grandes problemas para 
los programas de divulga
ción de ciencia y tecnología 

o de cultura es que no tene
mos periodistas fo rmados. En 

el pasado Colcultura hizo 
un par de seminarios diri
gidos a periodistas, don
de se discutió el tema du-

rante 8 días en un nivel terri
blemente especulativo. 

la cobertura, ¿hasta qué 
punto tenemos una cober
tura adecuada?, ¿a quién le 
llega y cómo podemos 
hacer un análisis sobre 
el efecto que produce 
cada publicación sobre 

Se publicó un libro muy 
Tomada de la revista INVESTIGACION Y CIENCIA bonito pero nuestro pe

Septiembre 1992 riodismo sigue carecien-

la comunidad? La expe-
riencia de la A.C.A.C en cuanto a divulgación la 
concretamos en un boletín informativo que busca 
poner en contacto a toda la comunidad académica y 

do de personas que ten
gan las mínimas capacidades para poder manejar 
cierto tipo de temática. Las facultades no dan esas 
destrezas. Quien tenga una metodología para mane-
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jar cultura tiene la posibilidad de manejar temas es- les, privilegiamos la publicación de artículos en re
pecíficos. No se pretende inventar lo que ya está in- vistas internacionales y desalentamos desde esa 
ventado sino poner a funcionar a las universidades y perspectiva la publicación de resultados para inter
entidades para que entre todos hagamos una buena cambio con los pares en publicaciones nacionales 
propuesta que le aporte a la uni\'ersidad y a la comu- ¿Uds. que opinan? 
nidad académica. 

ELBA CANFORA: Sin duda la divulgación cien
tífica cumple un importante papel en el seno de una 
comunidad científica. En este sentido, la Universi
qad Nacional trabaja en un proyecto de gran enver
gadura, parte del cual es su proyecto editorial. Se 
pretende que la Editorial sea partícipe de un proce
so de creación cultural y de preservación de una 
identidad latinoamericana. Es decir que, a la vez que 
se busca preservar el patrimonio cultural, se preten
de que mediante la producción y circulación edito
rial se desarrollen mecanismos de articulación entre 
los centros de creación de conocimiento a nivel lo
cal con las redes de creación de conocimiento inter
nacional. Es decir, se trata de articular lo que se pro
duce en el exterior con lo que es-
tamos produciendo a nivel nacio-
nal, con el fin de colocar lo último 

NOHORA ELIZABETH HOYOS: Precisamente 
teniendo en cuenta estas inquietudes, los países andi
nos nos reunimos un par de veces y creamos la Aso
ciación de Editores de Revistas Científicas de países 
Andinos. Acabamos de- aprobar estatutos y estamos 
en proceso de ubicar a aquellos colombianos que 
producen revistas para que todos nos afi I iemos y 
compartamos estas inquietudes. Las revistas son pu
ramente científicas o de divulgación indistintamente. 
Llegamos a la conclusión de que uno de los proble
mas más graves que tenemos en los países tercer
mundistas es que por apoyar solamente publicacio
nes internacionales, no hacemos de las nuestras, 
unas publicaciones reconocidas internacionalmente. 

ELBA CANFORA: Me parece 
extraordinaria una política dirigi

que se está haciendo en el mundo 
muy rápidamente al alcance de la 
comunidad académica colombia
na y entroncar este conocimiento 
con la producción local. Así, 
nuestra Editorial busca que, me
diante el desarrollo de proyectos 
de mediano y largo plazo, se 
avance en la preparación de rese
ñas, debates, bibliografías temáti
cas y trabajos de frontera elabora-

lAV\o de los 9raV\des 

pV'oblemas paV'a los 

pV'o9 V'a mas de divL,\l9aciÓV\ 

d e cieV\cia y tecV\olo9ía 

da hacia la inserción de Colombia 
en las redes de producción de co
nocimiento internacional y hacia 
allá se apunta desde la Universi
dad Nacional. Pero el extremo es 
muy complicado dentro de una 
entidad de fomento del desarrollo 
científico y tecnológico nacional. 
En cuanto a los criterios de eva
luación, una cosa es el artículo de 
Patarroyo que se publica en The 

o de CL,\ltw··a e s qL,\e V\o 

te V\emos pe riodistas 

formados 

dos en las diversas áreas del cono-
cimiento. En este momento se 
evalúan trabajos de investigación producidos en el 
marco de redes internacionales de generación del co
nocimiento en los campos de las matemáticas, cien
cias sociales y ciencias naturales. Uno de nuestros 
proyectos en curso es un trabajo en filosofía de las 
matemáticas que busca presentar a los lectores lati
noamericanos los últimos avances en la materia. Su 
importancia reside en que aún existe una distancia 
muy grande entre lo que se produce en el tema en el 
país y en el exterior. 

- COLCIENCIAS promueve la divulgación de la 
ciencia y la tecnología. Pero, la validación de los re
sultados de investigación no puede realizarse a tra
vés de publicaciones nacionales. Si un artículo se 
manda a una revista de aquí después ya no se lo pu
blican en una del exterior, entonces queda reducida 
al provincialismo y estamos anulando la posibilidad 
de confrontación, de intercambio con publicaciones 
internacionales. El criterio de Colciencias de una 
parte, es que apoyamos publicaciones internaciona-
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Lancet, sin duda un artículo de di
vulgación internacional, que hace 

un aporte indiscutible en su disciplina y que se publi
ca en una revista inglesa de alta difusión, y otra es un 
artículo de cualquiera de nuestros mejores investiga
dores nacionales cuya producción no se puede com
parar a nivel de receptividad internacional. Por eso, 
hay un peligro en el extremo. El norte es claro: arti
culemos las redes locales con las internacionales y 
hagámoslo cuanto antes pero no olvidemos la impor
tancia que tiene nuestra producción local. De lo con
trario, podríamqs desestimular procesos que van ha
cia esa misma ruta. 

-En Colombia, ¿qué factores estimulan y deses
timulan la divulgación de la ciencia y la tecnología? 

NOHORA ELIZABETH HOYOS: Uno de los va
cíos más graves que hay en el país es el del Periodis
mo Científico. El investigador no le dice nada al pe
riodista porque le da miedo que le publique barbari
dades. Y por lo general, el investigador no sabe ha
blarle al público y no entiende la trascendencia de 
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comunicar. Si no comunica no existe. Una de las pri
meras obligaciones, más aún en Colombia que está 
tratando de abrirse un camino, es fortalecer este 
puente entre el investigador y el periodista: es decir
le al investigador que su obligación moral y social es 
aprender a comunicar y al periodista que tiene que 
aprE:nder a ser serio y a manejar estos temas con ido
neidad. Hay que formar esos periodistas. 

JAIME GONZALEZ GARCIA: Si se hace un aná
lisis sobre las páginas de prensa colombianas dedi
cadas a ciencia y tecnología se encuentra que en un 
alto porcentaje se trata de traducciones de revistas 
internacionales, porque no tienen la persona capa- , 
citada que pueda soportar el caudal informativo 
para producir todo el material. Las páginas de 
ciencia y tecnología se han convertido en 
páginas de informática y eso es una dis
torsión enorme. Si uno quiere en Esta
dos Unidos estar al día de lo quepa
sa en ciencia y tecnología hay 
que comprar el New York Ti
mes de los martes porque tie
ne toda una sección escri
ta por los investigado
res. 

ELBA CANFO
RA: En torno a este 
problema me inte
resa reflexionar so
bre un punto: el de la 
actividad editorial. Un 
editor convierte un resulta
do científico en un producto 
editorial que tiene que ver con 
mercado, circulación y lenguaje. 
Nuestros institutos difunden sus in
vestigaciones a través de múltiples ca
nales. Por ejemplo, el Instituto de Estudios 
Políticos está editando excelentes libros que 
son producto de investigaciones a través de 
editoriales comerciales tales como Tercer Mun-
do, pero el trabajo de divulgación de resultados de 
investigación a través de productos editoriales re
quiere de un gran esfuerzo editorial cuyo desarrollo 
en el país aún esta en pañales. Por esta razón, en es
te momento es vital desarrollar un aprendizaje ten
diente hacia la conversión de investigaciones en pro
ductos editoriales. Sabemos que tenemos que difun
dir ciencia e investigación pero el punto clave es el 
paso de la investigación al libro. 

-CINEP ha hecho una incursión en el campo 
masivo. Ustedes se atrevieron a trabajar publicacio
nes de circulación restringida con medios masivos. 
¿Cómo ha sido esa experiencia? 

CAMILO BORRERO: Nosotros estamos conven
cidos de que hay discursos que tienen que llegar a 

través de los medios masivos, pero que t ienen más 
elaboración que la mera información periodística. 
Por ello publicamos 280 mil ejemplares de "Cien 
Días", que circulan con 5 periódicos nacionales. La 
idea original de "Cien Días" era llegar a los estudian
tes de sexto de bachillerato, así como a amas de ca
sa o empleados que no tienen acceso a medios uni 
versitarios o culturales. En la retroalimentación que 
hacemos nos damos cuenta que la gente que nos es
cribe no es ni universitaria ni docente, si no policías, 
vigilantes, carniceros. Aunque lo que opinan general
mente no es bueno, es gratificante que por lo menos 
opinen, porque nos demuestra que los medios son 

muy restringidos. Por ejemplo, nosotros 
concebimos una revista estructural, de 

coyuntura política y económica; luego 
descubrimos que a la gente no le 

gusta tanto la coyuntura sino la 
actualidad bien descrita. Esta 

característica nos mete en un 
lío porque nosotros si que

remos hacer coyuntura 
pero al mismo tiem

po necesitamos 
responder a una 
demanda crecien
te que nos dice, 
entre comillas, que 
somos muy críti
cos. Hay todo un 

público potencial, si 
se quiere no intelectual 

o no culto en términos or
dinarios, que no tiene acce

so a libros, está inconforme 
con lo que le presentan los perio

distas y espera un tipo de informa
ción más trabajada. Este es un reto no 

sólo que se plantea CINEP en general si
no todos los que quieren abrirse al medio 

masivo. 

- Puede una empresa editorial comercial 
emprender una campaña de publicaciones en cien
cia y tecnología? 

MARIA TERESA BARAJAS: Sí se puede, pero 
cogida de la mano con alguien que esté más involu
crado con la investigación científica. Nosotros, en 
Tercer Mundo, tenemos comités editoriales de selec
ción y orientación con personas de la Universidad 
Nacional, de los Andes y de otros institutos. Necesi
tamos integrar investigadores. 

- ¿Es rentable publicar material de ciencia y 
tecnología? En México funciona un modelo entre el 
Fondo de Cultura Económica, la U NAM y el Co
nacyt, a través del cual se producen materiales de 
ciencia, se colabora y se escribe para publicaciones 

7 
Colombia: Ciencia y Tecnología , Vol. 11 No. 4, Octubre - Diciembre d~ 1993 



de ciencia y tecnología, 2por qué 
aquí no existe algo parecido? 

MARIA TERESA BARAJAS: En 
primer I ugar nosotros estamos in
novando respecto a otras editoria
les en el sentido de que estamos 
haciendo recopilaciones partien
do de cero. Conocemos una serie 
de personas que están investigan
do en ciertas áreas, y estamos for
mando I ibros a partir de esas reco
pilaciones. Para esas recopilacio
nes necesitamos asesoría de la 
gente que está metida en la cien
cia y en la tecnología directamen
te para que nos ayude a seleccio
nar artículos y recopilar la infor
mación. Partimos entonces de la 
importancia que tienen los aseso
res y los autores. Dependemos in
telectual mente de la gente que es
tá metida en la investigación por
que nosotros no somos investiga
dores. Después del planteamiento 
de la estructura general del libro 
hacemos el análisis de mercado 
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de los consumidores reales de 
ciencia y tecnología en el país. 

JAIME GONZALEZ GARCIA: 
Lo que existe aquí es un problema 
de revistas nacionales e interna
cionales. Un problema de menta
lidad y mientras nosotros lo repro
duzcamos internamente seguire
mos atrapados en lo mismo. El es
quema de todas las revistas es más 
o menos el mismo: se fijan políti-

61 il'1vesti9ado~ 1'10 

sabe habla~le al 

pv.blico y 1'10 el'1tiel'1de 

1 a frascel'1d el'1ci a de 
comtA1'1ica~1 si 1'10 

comtA1'1ica 1'10 ~:xiste. 

cas muy generales, se conforma 
un comité editorial y se comienza 
a recibir artículos. Pero esto lo 
que hace es conformar élites pues 
hay que comenzar a "flirtear" con 
los autores. Luego uno descubre 
que los investigadores sólo quie
ren publicar en las revistas de ma
yor prestigio, y que la carrera es 
meramente de prestigio; el presti
gio no es propiamente de la publ i
cación sino el de los investigado
res. Yo creo que es un problema 
de provincialismo y de mentali
dad, que se supera en el momen
to que sepamos las respuestas a 
algunas preguntas como por ejem
plo ¿qué debe difundir la revista? 
¿cómo se construye? ¿cómo se 
construyen objetos de investiga
ción? En Colombia la política edi
torial está fallando y esta falla lo 
que hace es darle posibilidades a 
los investigadores de éxito en su 
éxito y nada más. El problema es 
de mentalidad. 

Colombia: Ciencia y Tecnología, Vol . 11 No. 4, Octubre - Diciembre de 1993 




